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Panamá está de acuerdo con la redacción propuesta.  

Acostumbrarse al sabor dulce desde el punto de vista de la ingesta, de los niños. 

 

Panamá está de acuerdo en mantener la frase en la norma, llevando en cuenta la necesidad de frenar la 
adición de cuya finalidad sea impartir sabor dulce.  

 

Panamá está de acuerdo que se mantengan las dos propuestas. De acorde a los apartados a y b. 

Definir niños pequeños, que rangos se contempla. (Codex 156) 

0 a 12 meses son lactantes 
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De 6 a 12 meses son lactantes de más edad  

De 1 año a 3 años en adelante son niños pequeños 

Proponemos a este momento que podría considerarse el nombre del producto: alimento a base de leche 
para niños pequeños, sustituto enriquecido.  

 

 

Panamá está de acuerdo con la propuesta de los apartados a y b.  

A) Estamos de acuerdo  

B) Estamos de acuerdo 

Panamá agrega esta acotación: El comité de nutrición no tiene establecido el límite de sodio para la 
categoría 4b, por ende, recomendamos se establezca un límite para este elemento.  

 

 

Panamá está de acuerdo con la recomendación 5, de los apartados a y b.  
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Panamá está de acuerdo con la recomendación 6, de los apartados a y b.  

 

Panamá está de acuerdo con la recomendación 7, de los apartados a y b.  

Estamos de acuerdo que los aditivos que se utilicen sean aprobados por Codex para esa categoría. 

 

Panamá está de acuerdo con la recomendación 8, de los apartados a y b.  

A) Estamos de acuerdo 

B) Estamos de acuerdo que aparezca agrupados, pero no es necesario que aparezca en la sección 7.  
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Panamá está de acuerdo con la recomendación 9, tal cual lo detallamos a continuación:  

A) Opción 2, da mayor claridad al lector de la norma, sobre lo que es permitidos.  

B) Opción 2, da mayor claridad al lector de la norma, sobre lo que es permitidos.  

 

Panamá está de acuerdo con la recomendación 10, de los apartados a y b.  
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Panamá está de acuerdo con la recomendación 11, de los apartados a y b.  

 

Panamá está de acuerdo con la recomendación 12, de los apartados a y b.  
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Panamá está de acuerdo con la recomendación 13, de los apartados a y b.  

 

Panamá está de acuerdo con la recomendación 14, de los apartados a y b.  
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Panamá está de acuerdo con la recomendación 15, de los apartados a y b.  

Panamá también desea agregar que en base al texto 9.6.4 en cuanto a promoción Cruzada indicamos lo 
siguiente:  

 No sería necesario incluir esta oración debido que como esta expresada incluye las 
recomendaciones necesarias para el producto en estas categorías. 

 La promoción cruzada va más allá del mandato de Codex, y podría inducir a afectaciones 
comerciales.  

CL 2019_77_S 

9.6.4  Los productos serán etiquetados de manera diferenciada evitando cualquier riesgo de confusión 
entre preparados para lactantes, preparados complementarios para lactantes de más edad, [nombre del 
producto] para niños pequeños y preparados para usos medicinales especiales, en particular, por el texto, 
las imágenes y los colores utilizados, y de manera que los consumidores los distingan claramente. No se 
permite la promoción cruzada entre categorías de productos en [la etiqueta/el etiquetado] del producto. 

9.6.4  Los productos serán etiquetados de manera diferenciada evitando cualquier riesgo de confusión 
entre preparados para lactantes, preparados complementarios para lactantes de más edad, [nombre del 
producto] para niños pequeños y preparados para usos medicinales especiales, en particular, por el texto, 
las imágenes y los colores utilizados, y de manera que los consumidores los distingan claramente. No se 
permite la promoción cruzada entre categorías de productos en [la etiqueta/el etiquetado] del producto. 

  


