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PRÓLOGO

La edición de 2020 de El estado de los mercados de productos básicos agrícolas 
(SOCO 2020) sale a la luz en un momento crucial para la economía mundial y los 
sistemas alimentarios mundiales, en el que aunamos nuestros esfuerzos para 

contener la pandemia mundial originada por la propagación de la enfermedad por 
coronavirus (COVID-19). 

La pandemia nos ha mostrado claramente que, en un mundo interconectado, las 
enfermedades y los efectos de las medidas adoptadas para su contención traspasan 
con rapidez las fronteras nacionales. Aunque la pandemia no constituye el tema 
central de este informe, pone de relieve la estrecha relación que existe entre la 
producción, el consumo y el comercio de alimentos. Este hecho subraya la importancia 
de adoptar un enfoque integrado de los sistemas alimentarios y hace que la 
publicación del SOCO 2020 sea aœn mÆs oportuna. 

Les invito a que lean el presente informe con detenimiento, pues alberga información 
importante sobre la forma en que los mercados pueden llevarnos mÆs cerca de 
alcanzar los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la Agenda 2030. La edición de 2020 
del SOCO proporciona un novedoso anÆlisis de datos en relación con el comercio y los 
mercados de todo el mundo y ofrece un estudio detallado de las principales tendencias 
mundiales en los mercados agroalimentarios a fin de determinar la manera de 
obtener beneficios económicos, ambientales y sociales e impulsar el desarrollo. 

El comercio en los sectores de la alimentación y la agricultura se ha duplicado con 
creces desde 1995. Los países emergentes y en desarrollo han participado de forma 
activa en los mercados mundiales y en la actualidad representan un tercio del 
comercio mundial. Los avances tecnológicos han hecho posible transformar los 
procesos de producción y comercio, lo que a su vez ha posibilitado la aparición de 
cadenas de valor mundiales en la alimentación y la agricultura. 

En el SOCO 2020 se estima que mÆs de un tercio de las exportaciones mundiales de 
productos agrícolas y alimentarios son objeto de comercio en una cadena de valor 
mundial. 
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Un argumento central de este informe es que los mercados que funcionan 
correctamente son fundamentales para el desarrollo y el crecimiento económico. El 
comercio internacional puede ser un poderoso instrumento y los mercados se pueden 
utilizar para fomentar resultados sostenibles de carÆcter económico, social y 
ambiental. Las cadenas de valor mundiales pueden facilitar a los países en desarrollo 
su integración en los mercados mundiales. Al vincular estrechamente nuestros 
mercados alimentarios, estas cadenas ofrecen tambiØn un mecanismo para la difusión 
de mejores prÆcticas que fomenten el desarrollo sostenible. 

Pero en este contexto de mercados en rÆpida transformación, no deberíamos dejar a 
nadie atrÆs. Debemos redoblar los esfuerzos para incluir a los pequeæos agricultores 
en las cadenas de valor alimentarias modernas, asegurando así los ingresos rurales y 
la seguridad alimentaria tanto en zonas rurales como urbanas. Los pequeæos 
agricultores afrontan numerosos desafíos que pueden minar sus esfuerzos por 
cultivar y comercializar sus productos de forma eficaz. SerÆ indispensable establecer 
políticas y mecanismos que les apoyen en este sentido a fin de alentar su 
productividad y participación en los mercados. 

Las tecnologías digitales pueden contribuir a que los mercados funcionen mejor y 
pueden mejorar el acceso de los agricultores a estos. Las innovaciones, como el 
comercio electrónico de alimentos, pueden beneficiar tanto a los agricultores como a 
los consumidores. Sin embargo, para garantizar que los beneficios de la innovación 
digital se comparten con los mÆs pobres, debemos reducir la brecha digital actual. 
Aun así, es difícil prever todos los efectos que la innovación tecnológica podría tener 
en la forma en la que cultivamos, elaboramos, comercializamos y consumimos los 
alimentos. Hoy en día, sabemos que una mayor utilización de la tecnología nos puede 
ayudar a obtener importantes beneficios en este Æmbito. Pero cabe seæalar que aœn no 
se conocen plenamente algunos de los riesgos que implica la adopción de las 
tecnologías. Debemos fortalecer nuestros esfuerzos conjuntos y velar porque la 
revolución digital refuerce el desarrollo.
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Qu Dongyu
Director General de la FAO

En el SOCO 2020 queda sumamente claro que debemos contar con los mercados como 
parte integrante del sistema alimentario mundial. Esto es especialmente importante 
ante perturbaciones considerables, ya sean derivadas de la COVID-19, brotes de 
langosta o el cambio climÆtico. 

Todos tenemos una función que desempeæar en el desarrollo sostenible y la 
erradicación del hambre y la FAO estÆ aquí para apoyar a sus Miembros y asociados 
en este cometido.
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RESUMEN

COMERCIO, MERCADOS Y 
DESARROLLO SOSTENIBLE
El comercio y los mercados ocupan un 
lugar central en el proceso de 
desarrollo. En el Æmbito de la 
alimentación y la agricultura, los 
mercados amplían las opciones de los 
consumidores y crean incentivos para 
los agricultores. De ese modo, 
posibilitan la asignación óptima de 
recursos y proporcionan los cauces 
que vinculan la agricultura con otros 
sectores de la economía. Este aspecto 
hace que los mercados sean 
fundamentales para la transformación 
estructural de la economía. La forma 
en la que el comercio y los mercados 
contribuyen al desarrollo sostenible 
constituye el tema principal de esta 
edición de El estado de los mercados 
de productos básicos agrícolas (SOCO) 
de 2020. 

Los mercados que funcionan 
correctamente desempeæan un papel 
significativo a la hora de impulsar el 
crecimiento económico; sin embargo, el 
mecanismo de mercado no puede 
garantizar la provisión de una serie de 
beneficios de carÆcter social y ambiental 
que son cruciales para lograr un 
desarrollo sostenible. En ciertos casos, 
los mercados pueden no llegar a 
conciliar los intereses de los individuos 

con los de la sociedad en su conjunto, 
pero tampoco con las necesidades de las 
generaciones futuras, que se incluyen en 
la Agenda 2030 para el Desarrollo 
Sostenible. 

La Agenda 2030 y sus 17 Objetivos de 
Desarrollo Sostenible (ODS) tienen por 
objeto lograr un futuro mejor y mÆs 
sostenible para todos. Abordan los 
desafíos mundiales a los que nos 
enfrentamos, en particular el fin de la 
pobreza y el hambre y la recuperación y 
gestión sostenible de los recursos 
naturales. Los ODS integran las tres 
dimensiones de desarrollo sostenible, 
esto es, económica, social y ambiental, 
con metas estrechamente relacionadas 
entre sí. 

La agricultura es fundamental en la 
Agenda 2030. Sus vínculos con la 
seguridad alimentaria, el crecimiento 
económico, el empleo y la 
erradicación de la pobreza, el medio 
ambiente y la gestión de los recursos 
naturales, y la nutrición y la salud se 
ref lejan en la mayoría de los ODS. Los 
mercados identifican estos vínculos. 
En el presente informe se analizan 
políticas e instituciones que pueden 
favorecer el crecimiento económico, 
así como aprovechar los mercados 
agrícolas y alimentarios para 
contribuir al logro de resultados 
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bilaterales y regionales, tambiØn han 
sido factores clave en el fomento del 
comercio en los sectores de la 
alimentación y la agricultura.

Estos factores, junto con el aumento de 
los ingresos tanto en países 
desarrollados como países en desarrollo, 
han estimulado la expansión del 
comercio en la alimentación y la 
agricultura. El incremento de los 
ingresos tambiØn estÆ relacionado con 
tendencias demogrÆficas, tales como la 
urbanización, que traen consigo nuevos 
estilos de vida y cambios en la 
alimentación, lo que incide en el 
comercio y los mercados. A medida que 
los países se desarrollan, la población 
consume menos alimentos bÆsicos y mÆs 
carne, productos lÆcteos, frutas y 
hortalizas. Estos cambios en la 
alimentación se ref lejan en las pautas 
del comercio internacional (Figura 1.4).

La urbanización en el mundo en 
desarrollo se produce a un mayor ritmo 
que el registrado, por ejemplo, en 
Europa y ha repercutido en los mercados 
alimentarios nacionales. Las 
preferencias de los consumidores por la 
comodidad y la calidad e inocuidad de 
los alimentos estÆn fortaleciendo la 
coordinación vertical de las cadenas de 
valor alimentarias. En países de 
AmØrica Latina y el Caribe y Asia, las 
ventas de las principales cadenas de 
supermercados se incrementaron hasta 
10 veces entre comienzos de siglo y 
2018. En el `frica subsahariana, los 
consumidores urbanos son tambiØn mÆs 
propensos a comprar en supermercados 

sostenibles, esto es, económicos, 
sociales y ambientales. 

En la edición de 2020 del SOCO se 
estudia la evolución del comercio y los 
mercados y se examinan sus funciones 
en el crecimiento y el desarrollo 
sostenible. Asimismo, se analiza de 
forma específica la aparición de las 
cadenas de valor mundiales en los 
sectores de la alimentación y la 
agricultura; la medida en la que los 
pequeæos agricultores de países en 
desarrollo participan en las cadenas de 
valor y los efectos transformadores de la 
tecnología digital en los mercados. 

La evolución del comercio y los mercados 
Desde 1995, el comercio internacional en 
los sectores de la alimentación y la 
agricultura se duplicó con creces en 
tØrminos reales hasta alcanzar un valor 
de 1,5 billones de USD en 2018. Las 
economías emergentes y los países en 
desarrollo participan cada vez mÆs en 
los mercados mundiales agrícolas y 
alimentarios y sus exportaciones han 
aumentado hasta superar un tercio del 
total mundial (Figura 1.1). 

Este crecimiento del comercio es el 
resultado de varios factores. La 
disminución de los costos de transporte 
ha abaratado el comercio. Las políticas 
comerciales y la bajada de los aranceles 
de importación, como consecuencia del 
Acuerdo sobre la Agricultura de la 
Organización Mundial del Comercio 
(OMC) que entró en vigor en enero de 
1995 y numerosos acuerdos comerciales 
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e invierten una proporción mayor de sus 
ingresos en comer fuera de casa. 

Al mismo tiempo, los avances en el 
Æmbito de la tecnología digital han 
mejorado la comunicación entre las 
personas y estÆn teniendo una profunda 
repercusión en las economías y 

sociedades. La mejora de la 
comunicación trae consigo afinidad 
cultural que, a su vez, inf luye en las 
preferencias de los consumidores en 
materia de alimentos. Asimismo, puesto 
que los agricultores y las empresas 
tienen mÆs facilidad para comunicarse, 
pueden coordinar mejor sus operaciones 
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A. EXPORTACIONES AGROALIMENTARIAS (MILES DE MILLONES DE USD) 

B. EXPORTACIONES E IMPORTACIONES AGROALIMENTARIAS, TASAS DE CRECIMIENTO MEDIO ANUAL  

FIGURA 1.1 EVOLUCIÓN DEL COMERCIO AGROALIMENTARIO, 1995–2018 (PAÍSES CLASIFICADOS EN GRUPOS  
POR NIVEL DE INGRESOS)

NOTA: Todos los cálculos se basan en valores de comercio a precios de 2015. Los grupos de países por nivel de ingresos se basan en la clasificación del Banco 
Mundial. Los cálculos del Gráfico B se basan en promedios trienales de los valores del comercio a precios de 2015.
FUENTE: Cálculos de la FAO para los que se utilizó la información de la Base de datos Estadísticos de las Naciones Unidas sobre el Comercio Internacional  
(UN Comtrade) (consultada en mayo de 2020).












































