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Plan d’action

Après avoir fait l’état des lieux et discuté les problématiques, un plan d’action pour des  
stratégies d’information et de communication a été mis sur pied par les participants. 
Il concerne six domaines clefs:

Education, formation et renforcement des capacités :
π Formation, éducation égalitaire des jeunes garçons et filles

π Formation, éducation informelle des jeunes hors cursus

π Alphabétisation des adultes

π Echanges

π Structuration de la vie associative

Vulgarisation et accompagnement :
π Textes réglementaires et lois

π Bonnes pratiques et leçons apprises

π Renforcement des capacités

π Assistance technique

π Assistance juridique

Recherche-action :
π Recherches

π Collecte d’informations

π Indicateurs qualitatifs et quantitatifs

π Données statistiques désagrégées par sexe

π Documentation des expériences

π Diffusion des résultats de recherche
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Plaidoyer & lobbying :
π Mobilisation des associations pour le suivi et le plaidoyer

π Positionnement et participation politique des femmes

π Plaidoyer et lobbying auprès de chefs coutumiers et des différentes instances de l’Etat

π Renforcement des capacités de communication, de plaidoyer et de lobbying de la société civile

Renforcement du pouvoir socio-économique et politique des femmes :
π Sécurisation de la terre

π Accès aux ressources

π Contrôle de la production

π Participation des femmes aux instances de décision

Actions transversales :
π Mise en réseau

π Synergie avec les acteurs de terrain (coordination et partage)

π Fédération des parties prenantes (gouvernements, société civile, bailleurs de fonds, communautés, etc.)

π Mobilisation de ressources (financements, humaines, compétences, etc.)
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Outils de communication  
et méthodologies appropriés

Chaque partenaire dégagera sa propre stratégie de communication, qui sera mise en œuvre selon 
les besoins et en fonction des différents groupes cibles. Toute une palette d’outils sont disponibles, 
qui peuvent être combinés  pour atteindre plusieurs cibles à la fois, au niveau local, intermédiaire ou 
national. D’un pays à l’autre, d’un contexte à l’autre, les outils seront adaptés et utilisés différemment. 

Presse écrite : conférences 
de presse, cafés de presse, 
communiqués de presse

Radio : nationales, 
communautaires, feuilletons 
radio, clubs d’écoute

Téléphones portables, sms

Ateliers, champs écoles, tables 
rondes, facilitation, visites 
d’échange

Centres d’alphabétisation,  
Centres de communautés de pratiques

Sites Internet, Blogs,  
Wikis, e-mail, CD-rom,  
base de données

Lettres ouvertes, forums  
de discussion, petits déjeuners  
de presse

Expositions, affiches, dépliants, 
brochures, bulletins

Théâtre,sketches, proverbes, 
dictons, chansons

Télévision : nationale,  
privée, magazines TV

Films/video : films documentaires, 
courts-métrages,  
spots publicitaires

Les Outils...


