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Introduccion

Ministerio de Agricultura,

Ganaderia y Alimentacion

El MAGA tiene dentro de sus funciones, la formulacion de politicas de
desarrollo agropecuario y establecer mecanismos que contribuyan a la
seguridad alimentaria y nutricional de la poblacion, asi como diseiiar, en
coordinacion con el Ministerio de Economia, las politicas de comercio
exterior de productos agropecuarios e impulsar el desarrollo empresarial
de las organizaciones agropecuarias para fomentar el desarrollo
productivo y competitivo del pais, entre otras.

Para ello, debe contar con informacion estratégica que le permita tomar
las decisiones mas adecuadas, asi como proporcionar informacion a otras
instituciones relacionadas, y a participantes de las cadenas productivas y
agroalimenticias del pais.

En este contexto, funciona el Sistema de Informacion de Mercados
Agricolas (SIMA), en la Direccion de Planeamiento del Ministerio de
Agricultura, Ganaderia y Alimentacion.
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La Unidad Sectorial de Planificacion
Agropecuaria y de Alimentacion
(USPADA) pasa a conformar el
GRUPO UNICEA, el que a su vez en
1998 pasa a formar parte de la Unidad
de Politicas e Informacidon Estratégica
-UPIE-

1997

Con la Reestructuracion del MAGA, la
Unidad de Politicas e Informacion
Estratégica -UPIE- pasa a ser la
Direccién de Planeamiento (DIPLAN),
asi mismo el Sistema de Informacion

de Mercados es incorporado al
Departamento de Comercio
Internacional, donde funciona

actualmente

Antecedentes

1998

-

En el Area de Informacion de dicha
Unidad se retoma el Sistema de

Informacion Estratégica Agropecuaria
-SIEA- y se da vida al Sistema de
Informacién de Mercados -SIM-, con
el proposito de generar informacion
confiable, oportuna y precisa acerca
de

de precios
agropecuarios.

productos

por el consumidor

mercados de las
departamentales del pais,
los técnicos de las

departamentales del

Monitoreo de Cultivos.

Se inicia la captura de precios pagados
en los diferentes

cabeceras
a través de

MAGA, que son
ingresados semanalmente al Sistema de

2011 2008
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Objetivo general del SIMA
del MAGA

Generar informaciéon de calidad y confiable para
formular politicas, planificar, evaluar y dar seguimiento, a
las actividades productivas agropecuarias que conllevan
el desarrollo de los productores y sus familias.




el - Objetivos especificos

Ganaderfa y Allimentadon

* Incrementar la disponibilidad y mejorar el acceso de los productores rurales
y otros sectores vinculados al encadenamiento productivo a la informacion
de mercados, confiable y oportuna, mediante la operacion de diversos
mecanismos o servicios publicos y privados

e Estudiar el comportamiento de los precios de productos agropecuarios en
los principales mercados mayoristas y minoristas del pais , tanto en la capital
como en los 22 departamentos

e Llevar un sistema automatizado de captura, registro y proceso de
informacion de precios, de productos agropecuarios.

 Dar a conocer el potencial productivo de los departamentos y municipios
para promover inversiones en la localidad.

* Contar con informacion estratégica actualizada, organizada y sustentada en
un marco conceptual basado en una concepcion amplia e integral de la
agricultura y la vida rural de Guatemala




I‘f""ﬁ Precios monitoreados
- Gobiemo de Guatemala .
Dirishrio oo Soricaire en la cadena comercial

* Precios de transportistas y de centros de acopio rurales:

— Informaciéon para granos basicos; los precios de los centros de acopio son un
referente, facilitados por transportistas y productores informantes.

* Precios al mayoristas:

— Es informacion diaria de los principales mercados mayoristas de la ciudad de
Guatemala, mismos que son los representativos vy fijan los precios en el pais.

* Precios pagados por el consumidor:

— Informaciéon diaria, en los mismos mercados de mayoristas; utilizados como
referente, dado a que otras entidades estatales se encargan de los mismos.

— A nivel de los 22 departamentos, cada semana, se monitorean precios en el
principal mercado de la cabecera departamental, lo realizan las sedes
departamentales del MAGA.

* Precios en zonas de produccion:

— Utilizamos la informacion facilitada por FAO/GUATEMALA, para maiz y frijol, que
obtienen semanalmente, a nivel de comunidades del pais, y es difundido en un
informe mensual.
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Fuentes de Informacion

* Principales mercados y entidades de monitoreo de precios

Mercado La Terminal

Central de mayoreo —CENMA-,

Depadsito de granos 21 calle, zona 1.

Mercados cantonales

Principal mercado de cabecera departamental (22 deptos.)
Empresas distribuidoras de insumos

Empresas avicolas y pecuarias que facilitan informacion

* Informacidn secundaria utilizada para nuestros analisis

Instituto Nacional de Estadistica, INE

Banco de Guatemala

Direccion de atencion y asistencia al consumidor (DIACO)
Informacion que publica el sector privado

* Otras
— CAC, FAO, CEPAL, etc.
— SIMAs, de paises centroamericanos y otros




vatemala

SELECCION DEL MERCADO

Centro de acopio, feria = Productor
Mercado mayorista = Oferta
Mercado detallista = Demanda
Mercado local = Precios

Mercado regional = Tendencias
Mercado nacional = Perspectivas
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Elaborar mapa regional de la produccion
agropecuaria:

v'Visualizar zonas de cultivo

v’ Definir las rutas de comercio (canales
de comercializacion)

Inventario de mercados
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Determinar el area de influencia de los mercados
Area geografica de produccion

Actores o0 agentes economicos:

» Productores

» Transportistas (coyotes)

» Mayoristas (determinacion del precio)

» Minorista o detallista

» Plantas procesadoras

> Exportadores e importadores

» Agencias gubernamentales

» Asociaciones de productores/consumidores
» Consumidor final
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Debe considerarse que:

» Los precios se determinan en los
mercados urbanos

» El mercado de mayoristas tiene
influencia en todos los niveles de
mercados (Termometro)




Cobertura Tematica
del Sistema

CANTIDAD DE VARIABLES

GRUPOS DE PRODUCTOS

(por tamano, calidad, procedencia, etc.)

1 Granos Basicos 21
2 Frutas y hortalizas 76
3 Nueces, especies, condimentos y 3
aromaticos
4 Otros granos y oleaginosas 5
5 Productos pecuarios 21
6 Carnes de corte 27
7 Abarrotes 20
8 Hidrobioldgicos 28
9 Flores de corte 9
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Dias de Captura de Informacion

M M J

Granos Basicos

Frutas y Hortalizas

Nueces, Especias, Condimentos y
Aromaticos

Otros Granos y Oleaginosas

Productos Pecuarios

Abarrotes

Hidrobioldgicos

Flores de Corte

O [0 |N [ [ [ |W

Cortes de Carne




Proceso de captura
de informacion

DESCRIPCION
Giiicoy Tierno 20
bits pepo

Captura de Determinado por la e

Informacién de 6:00 ubicacion de los El Producto es

a 9:00, horario en puestos y numero de debidamente

que se fija el precio informantes por caracterizado
producto (Tamafio, calidad,

presentacion, etc.)
m Informacion que se Captura

Los valores de precios al mayorista y El precio al mayorista , el pagado por

consumidor, corresponden al el consumidor, factores que inciden

promedio de las cifras provenientes en el precio,

de diferentes puntos de muestreo Descriptivas: comportamiento de la Se entrevista de 3 a 4

(puestos de venta) || ofertay demanda procedencias informantes por
producto




Proceso de validacion

I 4

y divulgacion
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il
Inereso de Datos Validacion de los Datos Integracion de la
g R Informacién

J = %

La informacion se verifica; si Integracion de precios con otras
El técnico de informacion hay precios inconsistentes se variables que se recopilan
digitaliza los datos a la devuelve al técnico para su dentro del departamento para
base confirmacién generacion de informacion

Afprobacmn de los ;
DETEIES GRS Generacion de Informacion
Shol  Ral i)

La Direccién de D"’_LAN Se generan diferentes tipos

Boletines Periédicos aprueba  los diferentes de reportes: semanales,
mfor_mes. ] para su mensuales, anuales vy
publicacién coyunturales
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Estadisticas, estudios de situacidon y coyunturas:

* Boletines semanales y mensuales de
precios

SITUACION DEL,
MAIZ BLANCO
Afebrerg

* Informes trimestrales de situacion de
maiz y frijol

e Series historicas de precios mensuales
* Fichas de mercado

* Anuarios estadisticos de precios
* El agro en cifras

* Hojas de balance ;i%—
* Perfiles comerciales

B buomarinto
Iwé agro

4 en cifras 2013

* Informes de coyuntura y/o
emergencia




Usuarlos de la informacion

/7 Asociacion de productores
/7 Productores individuales

/—/ Comercializadores
/—7 Organismos no gubernamentales

DAY we

N \g i i I I
% AN %‘ /=7 Instituciones financieras

/—7 Instituciones del gobierno

/—7 Universidades y consultores

—7 Medios de comunicacién

/—7 Organizaciones internacionales

—7 Empresas ligadas a la produccion
agropecuaria




Ministerio de Agriculiura
Ganaderfa y Aimertodon

SINSAN

ﬁ@,,nﬁjo US DA Us. Dﬁﬂ t. Sistema Nacional de Informacién, Monitoreo
gropecuario _ A Eﬂﬁ II'IH y Alerta de la Inseguridad Alimentaria y Nutricior

Centroamerlcano

Relacion SIMA con

otras entidades TR programa
\ VMuﬁdlaI de
“Aq‘;b” Alimentos

CPID

“Commodity Price Database” /
y \-J/

Chemonics International Inc. WTO OMC




1., MINISTERIO DE AGRICULTURA

Direccion de planeamiento

DIPLAN

http://web.maga.gob.

ot/diplan/

http://smc.maga.gob.gt/giews/pricetool/

http://216.230.129.45/maga/menu publico.jsp
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